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AgroMantaro

Mision:

“‘Ser una fuente importante de crecimiento econdémico
para la Region Central del Peru a través de la
incorporacion de nuevos productos y el desarrollo de
nuevos clientes y mercados, obteniendo niveles
internacionales de rentabilidad para la actividad vy
contribuyendo al desarrollo del pais. AgroMantaro
S.A.C. llegara a ser la mejor empresa en el Peru
dedicada al procesamiento y exportacion de productos
agroindustriales”
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AgroMantaro

Vision:

“Ser la mejor compania procesadora de vegetales y otros
productos agroindustriales en el Perd, orientados a los
mercados internacionales. AgroMantaro S.A.C. sera
reconocida como tal por sus accionistas, sus clientes,
sus trabajadores, sus proveedores y la comunidad en

general”
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AgroMantaro S.A.C.

EXPOTLed 0T,

Determinar. elitamano optimo
de planta (Junin)

Incorporarinversionistasy
financiamiento

Construirla’base productiva
(productores, areasy: zonas
de produccion)

Disenar.e implementarda
asistenciafécnicaa
productores

EXPandirserd
OIOSITNErcCados

OPETACIONES Construir.una red mundial
de companias clientes en
diversos paises dentro de

Oferta sostenible durante Lt sspscializaicion,

todo el ano con
crecimiento de la base
productiva

Desarrollo de nuevas
lineas de produccion

Implementacién de una
nueva planta de congelado.

Satisfacciéon de todos los
miembros integrantes de la
cadena productiva




AgroMantaro:

Inicio del periodo de rentabilidad
e —————— R,

ETAPAS DEL NEGOCIO
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AgroMantaro

La Empresa:

 Fue fundada en Julio del afio 2004 como una Sociedad
Anonima Cerrada (S.A.C), con sede central en la provincia

de Concepcion, departamento de Junin - Peru.

» EIl capital social corresponde a inversionistas peruanos,

espafnoles y americanos.

« Cuenta con una planta de transformacion con una nave
de produccion de 2,000 m2, puesta en funcionamiento en

abril de 2005 (Concepcion — Junin).

« Actualmente produce corazones y fondos de alcachofa en
conserva; corazones de alcachofa congeladas, jalapeio

en conserva y planea producir en el futuro cercgng g

productos ya identificados.
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AgroMantaro:
Ubicacion







Productos y servicios: Muchas oportunidades

T ———————————————————
Portafolio de productos

PRODUCTO MERCADO CONSERVA CONGELADO FRESCO

ALCACHOFA CRIOLLA PARA FONDOS

ARVEJA DULCE USA, OTROS
BROCOLI USA, EUROPA, OTROS

En desarrollo En investigacion




Productos y servicios

Fondos de Alcachofa Criolla en conserva:

* Son utilizados por la alta cocina para la produccion de platos
especializados relleno de mariscos, verduras u otros rellenos para
creaciones gourmet como aperitivos 0 en tiras para las ensaladas,
pastas y otras entradas.

» Las conservas de fondos de alcachofa que la empresa ofrece son en
latas y frascos en tamafios de 15 oz, 3kg, 460mly 212ml.
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Productos y servicios

Corazones de Alcachofa conserva:

Son utilizados por la alta cocina para la produccion de platos especializados
para creaciones gourmet para cremas, ensaladas, pastas y otras entradas.

Las conservas de corazones de alcachofa que la empresa ofrecen en latas y
frascos en los siguientes tamanos: 150z, 3kg, 460mly 212ml.
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Productos y servicios

s
Jalapeno en conserva:

Estos son utilizados por la alta cocina para la produccién de platos
especializados pickled, rellenos de queso cheddar, queso-camarones, atdn,
complementos de pizzas y pastas, horneados con queso-jamones Yy chorizo,
entre otros.

Las conservas de jalapefios que la empresa ofrece son los siguientes
tamanos: bolsas 22Ib, latas A/10 y 150z y frascos de 212mly 315ml.
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Desarrollo de nuevos productos

Alcachofas marinadas. Los corazones son marinados en aceite de oliva y aceites de girasol, vinagre
de vino, acido ascorbico y acido citrico, sal, agua y otras especias. Esto producto se produce en
frascos de 6 oz y 7 oz, se utiliza generalmente como acompafamiento en ensaladas y como
aperitivos en antipasti.

Tapenade de alcachofa. Finamente picadas las alcachofas se mezclan con aceite de oliva,
aceitunas verdes, albahaca, sal, jugo de limén, vinagre de vino, agua, sal, especias y otros para
formar un delicioso tapenade. El tapenade se produce en frascos de 350z y 11,6 oz y se utiliza
generalmente como un snack con galletas saladas o pan tostado o como aditivo para platos de
pasta.

Habas bebé. Pequefias habas tiernas son fritas en aceite de oliva con acido citrico, sal y otras
especias antes ser envasados en latas tradicionales y otros recipientes. Estas habas son un
producto gourmet reconocido como un clasico acompafamiento de huevos fritos y jamoén serrano.

Arveja China (Snow Pea): Quedan en sus vainas y congelados son una verdura irremplazable en
preparaciones de comida asiatica asi como en sopas o como un plato al lado con mantequilla 6
frito.
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Desarrollo de nuevos productos

* Los puerros. Los puerros son enlatados en agua con acido citrico, acido ascoérbico y sal en las latas
tradicionales y frascos. Los puerros son apreciados por su color blanco cremoso y tierna textura.
Listo para su consumo inmediato, los puerros también se aprecian con vinagretas, mayonesa 0
salsa rosa.

« Brocoli. Cortados en floretes y congelados este vegetal es de uso general, salteados con ajo, con
otras verduras, rebanadas de jamon y pimiento picante o dulce y luego se cubre con salsa blanca
antes de ser cocido en el horno. El Brécoli al vapor puede ser preparado de manera muy similar a
los esparragos y sazonado con salsas como la mayonesa o una vinagreta. El Brocoli también se
utiliza a menudo en sopas, purés y sobretodo ensaladas.

(3]
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Productos y servicios

También AgroMantaro ha brindado

servicio de produccion/envasado de

alcachofas frescas para la multinacional

americana DOLE; introduciéndose asi
otra gama alimenticia en sus actuales

actividades.
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Certificaciones

Operativas: Seguridad:

World BASC Organization, Inc.

t:

AGROINDUSTRIAS DEL MANTARO S.A.C.

Jirén Mantaro N*196 Concepcion - Junin

Has been evaluated and approved In referance to BASC Standards Version 3-2008
RMS Tin it s

Otras:







Principales clientes: Lideres en sus categorias

* General Mills, una de las principales compaiiias fabricantes de
alimentos en el mundo, opera en mas de 100 paises, y
comercializa mas de 100 marcas de consumidor lideres como
Cheerios, Haagen-Dazs, Nature Valley, Betty Crocker, Pillsbury,
Green Giant, Old El Paso, Progresso, Cascadian Farm, y Muir
Glen, entre otras.

General Mills, radicada en Minneapolis, Minnesota, Estados
Unidos de América, report6 ventas globales netas de US$ 16 mil
millones en el Afo Fiscal 2011, incluyendo la porcién
proporcional de ventas netas de empresas conjuntas de la
compaifia, que totalizé $1.2 mil millones.

« Agromantaro es el Co-packer oficial y unico de General Mills-Europa en el Peru para fondos de
alcachofa, relacion iniciada a través de afios con sus socios y se consolida con el
funcionamiento de la Empresa en el aino 2005, trabajando con contratos trianuales de
renovacion automatica, situandonos actualmente en el tercer contrato . Para la campafia
2012 -13 se tiene un programa de US$ 3.9 Millones.




Principales clientes: Lideres en sus categorias

* McCain, McCain Foods Limited, Fundada en 1957, comenzo a
producir papas pre fritas congeladas en una pequefa fabrica
M en Florenceville, New Brunswick, Canada. Liderada por
Harrison McCain la compafia contaba entonces con una
fuerza laboral de 30 empleados y una produccion de 1.500 Ibs.
por hora.

Hoy, el Grupo McCain emplea mas de 16.000 personas y cuenta con mas de 55 plantas de
produccion en los cuatro continentes, primero en América del Norte, Europa y Australia, y
desde mediados del decenio de 1990 en América Latina, Africa meridional y Asia. Los
productos McCain abarcan una completa linea de papas fritas, y una miriada de comidas
congeladas como pizza, vegetales, jugos y postres.

« Agromantaro tiene con Superior / McCain un Contrato de Suministro por 5 afos para el
abastecimiento de Jalapefos en mitades, el cual se encuentra terminando el segundo afo y
gue esta campafa 2012-2013 representa ventas por US$ 3.5 Millones.




Principales clientes: Lideres en sus categorias

 Ultracongelados Virto (www.virto.es) es una empresa dedicada
al procesamiento de productos congelados que factura 220
W \/ff'rﬂ millones de euros (unos US$ 290 millones). Tiene cerca de 10
plantas de produccion repartidas en Europa principalmente y
una en Estados Unidos.

irracongeiados

Su modelo de negocio se caracteriza por procesos totalmente automatizados y brindar al
mercado productos de una calidad garantizada al costo de mayor eficiencia. Destaca el
elevado nivel de robdtica utilizado en sus plantas y la automatizacién de sus procesos.

« Agromantaro ha firmado con Ultracongelados Virto un contrato de suministro por 3 afos para
el abastecimiento de alcachofa congelada en mitades que este afio 2012-2013 representaran
ventas por US$ 1.0 Millon. Este proyecto involucra tres fases hasta alcanzar a las 700
hectareas y los US$ 7 millones de ventas.







Posicionamiento del Peru:
Crecimiento y competitividad

Peru:
Evolucion de la exportaciéon de alcachofa procesada,1999 -2008
En millones de US$
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Fuente: FAO
Elaboracién: TechnoServe Inc.

Pera:

Destino de las exportaciones de alcachofa en conserva, 2008
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Elaboracion: PROMPEX

Estacionalidad de la produccién mundial vs AgroMantaro
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La experiencia de AgroMantaro S.A.C.

Identificacion del Paguete Tecnologico:

I cicio de vida de Ia planta

- Produccion

. Recepcion de materia prima
Cosecha semanal I P P

" Preparacion del terreno " Seleccion y calibracion

" Produccion de acuerdo a' estandares de calidad

" Escaldado
~ Tratamiento de plantines “ Enfriado

) " Desbracteado

) _ ~ Desftronque )

" Riegos " Riegos “ Repaso

P " Envasado
Riegos

" Deshierbos " Pesado

" Deshierbos

" Deshierbos " Llenado de liquido de gobierno

“ Fertilizacion " Generacion de vacio

" Fertilizacion “ Fertilizacion ~ Cerrado

- Apliaciones foliares Tratamiento térmico
“ Aplicaciones foliares “ Enfriado

“ Aplicaciones foliares “ Codificado y etiguetado
" Cultivos ’ Paletizado

“ Almacenamiento

~ Cultivos

_ Apordues - Curtives  Socay deshijado  Despacho aexportacion

AGROMANTAROS



La experiencia de AgroMantaro S.A.C.

Pilares de la Extension y Asistencia Tecnica:

Organizacion de la
cadena productiva

Identificar zonas potenciales
de cultivo.

Promover el negocio.
Seleccionar productores
interesados (Padron general)

Fomentar economias de
escala

Establecer alianzas con
empresas proveedoras de
INSUMOS Y Sservicios.

Facilitar el acceso al crédito a
productores de la cadena.
Establecer contratos de
compra, abastecimiento y
retenciones.

Desarrollo
productivo

Desarrollar un Programa de
siembras con la
implementacién de un Paquete

tecnoldgico.

Implementar un plan de
capacitacion en manejo
agronémico, BPA y gestion de
empresas agricolas (talleres,

CUrsos y otros).

Monitorear y levantar
informacién de campo.

Evaluar periédicamente
avances (Produccion,
Asistencia Técnica y Gestion
de la calidad).

Fidelizacion de
agricultores

Establecer presencia
permanente bajo un plan de

visitas.

Compartir informacion de los
avances y logros de campo
entre productores.

Apoyar en la gestién para la
solucion de problemas no

técnicos.

Participar y colaborar en
actividades sociales

comunales.

Difundir informacién de
acciones y logros de la
empresa.
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Impacto Social

TOTAL SOCIAL IMPACT

Current Current Projected
HECTAREAS
_ 2010-11 | 2011-12 | 2012-13
Artichoke / Jalapefo 396 442 550
NUMBER OF DAY SALARIES
2010-11 2011-12 2012-13
Artichoke / Jalapefio 93,144 105,200 130,000
DIRECT BENEFICIARES
ITEMS 2010-11 2011-12 2012-13
Beneficiares at the Fields
Growers 214 338 393
Field workers - permanent jobs* 379 581 663
Growers family members 1,070 1,692 1,967
Field workers family members 1,895 2,907 3,315
Total at the Fields 3,558 5,519 6,338
Beneficiaries at the processing Plant
Processing workers 385 550 650
Employes 20 20 20
Processing workers family
members 1,925 2,750 3,250
Employes family members 100 100 100
Total at the Plant 2,430 3,420 4,020
TOTAL BENEFICIARIES 5,988 8,939 10,358

*Number of days / 270 days, according to International Labour Organization (ILO).




