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INTRODUCCION

En el Perd, las tarjetas son uno de los principales instru-
mentos de pago de personas a comercios. A diciembre
de 2023, las tarjetas de crédito y de débito represen-
tan el 23 por ciento del numero de pagos minoristas,
solo por detras de las transferencias via billeteras digi-
tales (Gréfico 1). Dada la relevancia de las tarjetas de
pago en el ecosistema minorista, su comportamiento
refleja el patréon de consumo de las personas.

Este articulo constituye un primer esfuerzo por iden-
tificar y estudiar los diferentes componentes (semana-
les, mensuales y anuales) de la serie de pagos diarios
con tarjetas en el PerU. La estrategia empirica sigue de
cerca la propuesta de Bodas et al. (2019), quienes estu-

diaron las transacciones diarias realizadas con tarjetas
de débito y crédito del Banco BBVA en Espafia. Los re-
sultados encontrados tienen un correlato con las cos-
tumbres y comportamiento de los consumidores, a la
vez que permiten identificar cierta reaccién anticipada
del consumo respecto a ingresos esperados.

DESCRIPCION DE LOS DATOS

La informacion de tarjetas de pago puede desglosarse
por segmentos de comercio’ (Grafico 2). Los segmen-
tos de supermercados (21 por ciento), restaurantes
(20 por ciento), microcomercios (19 por ciento) y ga-
solineras (11 por ciento) representan, en conjunto, la
mayor proporcion del nimero de pagos con tarjeta.
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1 Seexcluyd a los segmentos de servicios publicos, entidades financieras y otros.
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Para identificar los segmentos de comercio mino-
ristas, se utilizan los menores valores promedio de
las transacciones con tarjeta: transportes (S/ 38), mi-
crocomercios (S/ 53), farmacias (5/ 55), restaurantes
(S/ 64), gasolineras (S/ 74) y supermercados (S5/ 85)
(Gréfico 3).

El Cuadro 1 muestra la evoluciéon de la compo-
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FUENTE: BCRP.

sicion de la canasta minorista por dia de la semana.
Se observa que los segmentos mas importantes son
restaurantes, supermercados y microcomercios. Su-
permercados es relativamente estable dentro de las
compras semanales, mientras que el resto sube su
peso desde el viernes, sobre todo en el caso de res-
taurantes.

El Cuadro 2 muestra que, en el mes, la cuarta se-
mana tiene el mayor peso en la canasta de consumo
minorista. Ademas, la participacion de los sectores
comerciales en la canasta es relativamente estable
durante el mes.

METODOLOGIA ECONOMETRICA

La estrategia empirica aplicada utiliza la serie diaria
de compras hechas mediante tarjetas, reportada por
los principales adquirentes?, en el mercado peruano.
Se incluyen las compras con tarjetas domésticas (pre-

CUADRO 1 Participacion del nimero de transacciones de los segmentos de comercio en la

canasta minorista, por dia de semana
(Promedio diario)

Dia Farmacias Gasolineras Microcomercios Restaurantes Supermercados Transportes Participacion/dia
Lunes 99% 12.8% 19.4% 250% 224% 10,6% 13.1%
Martes 1% 13,3% 19.5% 23,2% 22,3% 105% 13.0%

Miércoles 10,6% 132% 19,6% 244% 2% 104% 132%
Jueves 103% 132% 19.7% 249% 23% 10,6% 135%
Viernes 95% 129% 200% 259% 209% 107% 14.4%
Sabado 84% 1,6% 204% 284% 24% 98% 16,5%
Domingo 83% 102% 189% 318% 218% 9.0% 16.:3%

FUENTE: BCRP.

CUADRO 2

Numero de transacciones de los segmentos de comercio dentro de la canasta
minorista, por semana del mes
(Promedio diario)

Semana Farmacias Gasolineras Microcomercios Restaurantes Supermercados Transportes Par:f{:’::;onl
1 9.72% 12.20% 19.53% 26.62% 21.81% 10.12% 22.50%
2 9.63% 12.42% 19.54% 26.54% 2.44% 10.44% 22.20%
3 9.59% 12.35% 19.63% 26.41% 21.58% 10.44% 22.69%
4 9.62% 12.463% 19.83% 26.42% 21.92% 9.77% 32.60%

FUENTE: BCRP.

2  Entidad encargada de afiliar comercios para la aceptacion de pagos con tarjetas y el procesamiento de dichas operaciones.
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pago, débito y crédito) hechas en comercios locales.
Respecto a los segmentos de comercio, nos enfoca-
mos en aquellos considerados como minoristas®. El
periodo abarcado en este trabajo es desde el 1 de
enero del 2022 hasta el 31 de diciembre del 2023.

De acuerdo con Bodas et al. (2019), el logaritmo
de la variable de pagos diarios con tarjeta (y) es la
suma de tres tipos de componentes: uno de media-
no-largo plazo o tendencia (u,), otro componente de
periodicidad estacional (y,) y, finalmente, un dltimo
componente irregular, que es impredecible, conocido
como error (g).

yt:'ut+yt+£t

Cuando se usan datos diarios, el factor estacio-
nal puede descomponerse a su vez en varios tipos
de patrones estacionales: intraanual, intramensual e
intrasemanal. Bodas et al. (2019) proponen:

VIV VYAV

Donde Y| representa la estacionalidad intraanual;
Yy, la estacionalidad de periodicidad mensual; ey, la
estacionalidad de periodicidad semanal. Finalmente,
Y captura el efecto de los dias especiales, como las
fiestas de Navidad o Afo Nuevo.

El componente intrasemanal se formuldé como una
variable dummy estocastica, cuyo efecto total dentro
de la semana (Ultimos 7 dias) es cero, en promedio.
Los subcomponentes estacionales intraanual (v7) e in-
tramensual (y]") se modelan empiricamente como una
funcion cubica de nodo a nodo que representan po-
siciones del aflo o del mes (por ejemplo, primer dia,

Efecto estacional en la semana

10 A

(Desviacion porcentual respecto a la tendencia)

segundo dia, etc.). Dicha funcion también se llama
“spline cubico”, cuyos coeficientes son cambiantes
en diferentes periodos de andlisis. Es importante se-
Aalar que un “spline clbico” requiere de la determi-
nacién a priori de los nodos, de forma que el ajuste
del modelo sea el mayor posible.

El efecto de las fechas especiales se captura me-
diante el uso de variables dummies, que toman el
valor 1 si la fecha t coincide con la fecha de la festi-
vidad. Se ha tomado una ventana de 2 dias antes y
después de dichas fechas a fin de capturar un ade-
lanto o retraso en el efecto de la festividad. En este
analisis se descuentan el efecto de Afio Nuevo, Dia de
San Valentin, Semana Santa, Dia del Trabajo, Fiestas
Patrias, Santa Rosa de Lima, Combate de Angamos,
Dia de Todos los Santos y Navidad.

RESULTADOS

El Grafico 4 muestra la desviacion estimada promedio
de cada dia de la semana respecto de la tendencia. En
particular, los lunes y martes se dan las mayores cai-
das respecto a la tendencia. En contraste, los viernes
y sédbados son los dias con un mayor nimero de ope-
raciones con tarjeta por encima de la tendencia. La
trayectoria del componente intrasemanal podria estar
relacionada con un efecto costumbre en el compor-
tamiento de las personas referido a salidas y compras
durante esos dias.

Por otro lado, un mayor uso del comercio elec-
trénico podria afectar el tamano y fecha de dichas
desviaciones, es decir, las caidas en los lunes o martes
podrian reducirse y las subidas en los fines de semana
serfan menores, suavizando el perfil temporal del uso
de tarjetas en la semana.
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3 Transportes, microcomercios, farmacias, restaurantes, gasolineras y supermercados.
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Efecto estacional en el mes
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En el Grafico 5 se observa que, en promedio, a lo
largo de un mes, el nimero de transacciones durante
los primeros 11 dias esta por debajo de la tendencia
de mediano plazo. Por el contrario, a partir del dia
16 hasta fin de mes, el numero de transacciones se
incrementa significativamente por encima de la ten-
dencia. Este patron reflejaria una cierta planificacion
de los gastos de las personas en el mes, considerando
que los pagos de haberes se reciben usualmente los
15y 30 de cada mes.

En cuanto al patréon estacional intraanual, el
Grafico 6 muestra una alta volatilidad en las tran-

GRAFICO 6 Efecto estacional en el ano

4,1%

0,6%

22 25 28 31

sacciones diarias con tarjetas alrededor de la ten-
dencia cada seis meses. En particular, se aprecia
qgue el numero de pagos diarios con tarjetas sube
significativamente poco antes de recibir el pago
de CTS*y, en menor medida, antes del pago de
las gratificaciones. Esta situacién mostraria, como
en el caso mensual, que las personas realizan mas
compras ante la expectativa de ingresos futuros.
Frente a la reduccion de dicho efecto en 2023, se
podria considerar que las personas previeron un
menor ingreso en dicho afio por la reduccién de la
actividad econémica.
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FUENTE: BCRP.

4 Hasta diciembre de 2023 se podia realizar el retiro del 100 por ciento de la CTS.
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Tendencia del numero de pagos con tarjeta
(En logaritmo natural)
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En el Gréfico 7, luego de eliminar los efectos es-
tacionales, se presenta el componente estimado de
mediano plazo, que es creciente. Ello sugeriria que
el crecimiento de los pagos con tarjeta ha sido es-
table a una tasa constante en los Ultimos dos afos.
Dicho crecimiento se sustenta principalmente en la
evoluciéon del niumero de pagos en los segmentos de
microcomercios y supermercados.

CONCLUSIONES

En este estudio se busca identificar patrones tempo-
rales de consumo a partir de la serie de pagos dia-
rios con tarjetas de crédito, débito y prepago, en la
canasta minorista, que abarca comercios con menor
ticket promedio. Para ello se utilizé una metodolo-
gia de series temporales estructurales, con la cual se
estimd un modelo que descompone la mencionada
serie en factores semanales, mensuales y anuales.

Este trabajo contribuye al andlisis de otros auto-
res e incluye la evolucion temporal de los sectores
de comercio. Entre otros, los resultados muestran un
crecimiento sostenido de los pagos con tarjeta, extra-
yendo los patrones estacionales y una estructura de
la canasta de consumo relativamente estable a nivel
mensual.

Con relacion a las variaciones respecto a la ten-
dencia, el componente intrasemanal implica que los
viernes y sabados se da un mayor uso de pagos con
tarjeta, mientras que los lunes y martes se registra
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un menor uso por parte de los consumidores. Estos
resultados reflejarian costumbres de las personas res-
pecto a cuando realizan sus compras y salidas, prin-
cipalmente en restaurantes, microcomercios y super-
mercados.

El efecto intramensual se refleja en que el dia 25
se alcanza un pico en el nimero de compras respecto
de la tendencia, mientras que, en la primera parte
del mes, las personas tienen un nivel de compras por
debajo del componente tendencial. Ello reflejaria una
cierta planificacion de sus gastos en el mes, consi-
derando que los pagos de haberes se realizan usual-
mente los 15y 30 de cada mes.

En relacion con el patrén intraanual, se obser-
va gue el numero de transacciones estd considera-
blemente por encima de su tendencia en las fechas
previas al ingreso por bonificaciones salariales (grati-
ficaciones) o flujos de ingresos adicionales (CTS). Esto
podria reflejar un comportamiento de anticipacion,
en el que el consumo presente de los tarjetahabien-
tes esta determinado por la expectativa de ingresos
futuros.

Un aporte del presente estudio ha sido la revisién
de resultados con la evolucién temporal de la estruc-
tura de la canasta de consumo, la que se muestra
relativamente estable a nivel mensual. Una posible
extension del estudio serfa ampliar la canasta a nue-
vos sectores y descomponer los patrones estacionales
por segmento de comercio.
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