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Diagnostico Sectorial

Linea de Alpaca



Diagnéstico sectorial
Linea de Alpaca : Exportaciones totales 2011l-201k

Evolucidon de las exportaciones (USD millones) - Linea de Alpaca
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Comentarios

+ Lalinea de Alpaca crecio en +5.1% (+US$ 29 millones) durante los Gltimos cinco afios.

» Destaca el crecimiento de :  Prendas de vestir +4.0% (+US$ 7 millones) Textil : +5.5% (+US$ 20 millones) Textiles para el hogar +7.2%
(+US$ 2 millones)




Diagn6stico sectorial
Linea de Alpaca : Principales mercados 2015

Exportaciones por mercado 2015 (USD millones) - Linea de Alpaca

Principales mercados - Prendas de vestir
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Comentarios

Mercados de mayor crecimiento 2015 :

* Prendas de vestir : EEUU (+6,9% +US$ 1 millén) México (+218,3% +US$ 1 millon) Australia (+23,8% +US$ 327 mil) Bélgica (+6,9% +US$ 455 mil)
« Textil : Corea del Sur (+62,8% +US$ 3 millones) Nueva Zelanda (+223,0% +US$ 2 millones)
« Textiles del hogar : Alemania (+102,2% +US$228 mil) Letonia (+122,4% +US$ 240 mil) Reino Unido (+41,9% +US$ 90 mil)




Diagnostico Sectorial

Prendas de Alpaca



Diagnéstico sectorial
Prendas de alpaca : Exportaciones totales 2011-201b

Evolucidon de las exportaciones (USD millones) - Prendas de Alpaca
Principales mercados — Prendas de Alpaca
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Comentarios
* Prendas de vestir +4.0% (+US$ 7 millones) en los Ultimos cinco arios. / +2,3% en el ' Lof cinco principales mercados para prendas de alpaca representan el
periodo 2014/2015./ A mayo 2016 -6,8% 74% del total del mercado.
+ Tejido de punto representa el 74% de las exportaciones y crece en (+1,6%) 2011/2015
 Tres productos representan el 57% de nuestras exportaciones (Suéteres (33%), Chalinas
(12%), Abrigos (12%)




Diagndstico sectorial
Prendas de alpaca : Empresas por segmento

Enero — Diciembre 2015

Evolucion de la cantidad de empresas y segmentos — Prendas de Alpaca

Segmentos N° de empresas Participacion por valor exportado (US$)

US$ 17 millones

A 36% part.

Mas de $1M
B US$ 24 millones
$100mil a $1M. 52%part.
Menos de $100mil 12% part.

372 empresas US$ 47 millones

Fuente:SUNAT



Diagnéstico sectorial
Prendas de alpaca : Mercados por empresa

* EI57% de las empresas exporta a un mercado.

o Estados Unidos es el principal destino de las empresas. Empresas que exportan solo

, a 1 mercado: 206
o El 77% de las empresas exporta menos de US$ 100 mil.

Principales mercados por cantidad de empresas
1. EE.UU (206 empresas )

Alemania (69 empresas)
Otros; 26%

Reino
Unido; 5%

Franocia Principales mercados por valor exportado
v 1. EE.UU (US$ 23 mills / 49%)

Alemania (US$ 5 mills / 10%)

Japén (US$ 2 mills / 5%)

Francia (US$ 2 mills / 5%)

Reino Unido (US$ 2 mills / 5%)

Francia (54 empresas)

Canada (47 empresas )
EEUU; 49%

o W DN

Japon (47 empresas )

Empresas que exportan solo
a l mercado: 211
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US$ 5 millones
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Menos de %100mil

US$ 2 millones
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Marca Alpaca del Peru

* La Alpaca es un producto bandera del Pert, motivo por el cual se ha
desarrollado una marca Sectorial.
* La marca fue lanzada en el 2014 y se busca a través de ella promover la

Industria Alpaquera del Peru.

ALPACA ALPACA

DEL PERU DEL PERU

ALPACA

DEL PERU




Marca Alpaca del Peru




Marca Alpaca del Peru

e En noviembre de 2014 se anunciod la creaciéon de la marca
sectorial “Alpaca del Pert”, con el fin de posicionar dicha fibra
en el mercado de lujo en el extranjero.

Promotores:

MINCETUR - PROMPERU - IPAC




Su tradicion milenaria.

Su caracter auténtico.

Su fuerte potencial de demanda.

Sus caracteristicas tinicas y especiales
derivadas de la geografia, clima e
identidad.

La ancestralidad de la cultura
peruana.

Las texturas, formas y colores que

evocan sentires que alimentan el

espiritu.

Atributos a destacar




Estrategia

Implementar una campaina para que marcas globales de lujo
presenten colecciones en fibra de alpaca y la presenten en las

principales pasarelas de Moda en Europa y EEUU.

Convocar a la prensa internacional para que visiten la Ruta de la
Alpaca y difundan la cadena productiva de Alpaca en Puno, Cusco y
Arequipa.

Intensa Promocion de Exportaciones de Alpaca, como ferias y
misiones comerciales en: Inglaterra, EEUU, Corea del Sur, China,
Japon, Paises Nordicos, Francia e Italia.

Seleccion de Compradores Internacionales y reportes de
oportunidades de mercados.



Acciones

* Participaciones Comerciales: Ferias Internacionales,
Misiones Comerciales, Ruedas de negocios

o Sinergias con marcas reconocidas mundialmente
* Promociéon en medios Consumidor Final y medios B2B
* Vinculacion con escuelas de diseno

* Presencia en vitrinas retail



Participaciones Comerciales con

la Marca Alpaca del Perua

ASIA:

CHIC (Mhanghal ), Cashmere World
gHK ision Comercial Beijing

015, Expo Peru Corea 2015,
Alpaca Moda 2014, Peru Moda
2015, Peria Moda 2016

EUROPA:
Pure London (UK),Who’s Next

Francia), Perd Moda en Paris,
xpo Peru UK 2016, Alpaca Moda

2014, Pera Moda 2015, Centro

EXporta 2015 Ayacucho) Sur

]Zz(i( 60rta 2015 (Puno), Pert Moda




Participaciones Comerciales con

la Marca Alpaca del Perua

AMERICA DEL NORTE

Feria Magic Show, Alpaca Moda
2014, Peru Moda 2015, Centro
Exporta 2015 (Ayacucho), Sur
]235( 601'ta 2015 (Puno), Perd Moda

AMERICA DEL SUR

Alpaca Moda 2014, Pertd Moda 2015,
Centro Exporta 2015 (Ayacucho),

Sur Exporta 2015 (Puno)Perd Moda
2016




Marcas Globales que producen en

CHANEL

ookai  KENZO MuJi

# 1)



http://shop.nordstrom.com/?origin=tab-logo
http://shop.nordstrom.com/?origin=tab-logo

MAX MARA y la Alpaca del Peru

e Noviembre 2014 — Lanzamiento

de la Alpaca del Pera

Asistencia de los CEO’s de MAX
MARA al Alpaca Fiesta

* Abril 2015 — Pertt Moda 2015
Desfile de MAX MARA — Homenaje

a la Alpaca

e Abril 2016 — Coleccion de
Cardigans de MAX MARA con la
etiqueta ALPACA DEL PERU
Setiembre 2016

VIDEO MAX MARA



VIDEO ALPACA DEL PERÚ/Max Mara sub dobles.mp4

Prensa internacional Trade

— PERU MODA

2016 > Carrusel - Colombia

Y ¢

> Global Fashion Export - Espaiia I“m

Asi teje Pert

» Monde - Francia
Moot

Le Pérou veut promouvoir
ses trésors textiles

s expona

> Otros medios invitados

Medio Pais

Fashion News Meéxico
Global Fashion Export Espafia
Fashion United Argentina
Journal Du Textile Francia
CCTV china
Textilia Brasil

Oipenenes . epistos Twist Reino Unido
Superior Magazine Alemania
Senken Japon
Revista VIVA Argentina
Folha de Sao Paulo Brasil
S-Moda Espafia
SCHON Magazine Reino Unido
L'UOMO VOGUE USA

Tekstil Forum Noruega



Concurso de Jovenes Creadores

al Mundo — PERU MODA 2016

Ganadora del Concurso 2016 — Xll Edicion — Vania Tafur




Concurso de Jovenes Creadores

al Mundo — PERU MODA 2016

Proyecto BIFT — Disefiadora Elysée Yang

Elysée YanG

ELYSEE YANG:ALA
FRANCESA

Aludiendo a un paseo por a Costa
Azul,la pasarela de la disenadora
china -lasegunda invitadainter
nacional del evento- traslado al
publicoa una coloridatarde de
playa, solyare on su coleccion
French Style. Los tonos primarios
como azul, verdey rojo tineron

to que también hubo modelos
con estampados arayas.




Alpaca del Peru en Chile

Alpaca del Peru en Ripley — Chile
Sol Alpaca logra presentar su marca en Ripley con una coleccidn exclusiva para estas tiendas.




* Posicionar la fibra de alpaca como un producto de lujo que se ubica en un
consumidor de segmento medio, medio — alto.

* Buscar estacionalidad de exportacién en el hemisferio Sur: Australia y Brasil

* Incorporar el concepto de marca propia en las empresas del sector.

* Internacionalizar el formato retail de las empresas.

* Promover el valor agregado en las exportaciones de la cadena productiva de alpaca.



Video Alpaca del Peru

VIDEO

ALPACA ALPACA ALPACA

U



VIDEO ALPACA DEL PERÚ/ALPACA/ALPACA 1'30'' 3ERA ESP pantallas.mp4

Alpaca del Peru

Gracias !



