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TURISMO, COMERCIO Y ARTESANIA



e El Perd combina su
posicion de destino
cultural, con
actividades propias del
turismo de naturaleza
y aventura. El
consumidor tiende a
combinar multiples
experiencias.




TURISTA EXTRANJERO

e El mercado de turistas
de larga distancia
(europeos, japoneses
y estadounidenses)
prefieren actividades
culturales y de
naturaleza, por
encima de la
preferencia del
mercado
latinoamericano.

LAQUIPAMPA, DISTRITO DE INCAHUASI. FERRENAFE.
FUENTE: DIRCETUR LAMBAYEQUE



TURISTA EXTRANJERO

e La experiencia
gastronomica es
especialmente
valorada por el turista
extranjero,
especialmente en el
caso de alemanes y
japoneses.

P

FUENTE: PRODESIPAN



TURISTA EXTRANJERO _

e Segmentacion por
edades™:
— Turistas jovenes (15 a
24 anos): 14%
— Turistas adultos (25 a
54 anos): 70%
— Turistas 32 edad: 18%

e En el 59% de los casos el
motivo principal de V|aje
Vacaciones, recreacion u
ocio.

*Datos al 2007

FUENTE: PROMPERU



ACTIVIDADES REALIZADAS POR E
EXT

T Actividades realizadas en el Peru %o Realizaron compras en el Peru %
Urbano 95 Si 77
Pasear por la ciudad ao MNo 23
Visitar parques y plazas 76 Realizaron actividades de diversién y %

City tour guiado 42 entretenimiento en el Peru

Cultural 83 Si 37
Visitar iglesias y conventos 78 Ir a discotecas /pubs 23
Visitar sitios arqueologicos 59 Ir a pefias / shows folkloricos 14
Visitar museos 48 Ir a cines / teatros

Visitar inmuebles histdaricos 45 Ir a casinos / bingos / tragamonedas

Naturaleza 57 No 63
Pasear por el campo 44

Pasear por rios, lagos y lagunas 36

Visitar reservas naturales/ areas naturales 31

Observ. de flora y fauna en su ambiente natural 26

Ir a recreos campestres 13

Aventura 25

Trekking 20

Canotaje 4 *Turista extranjero que tiene
Andinismo 2 como punto de salida el
iiL::rI:zsm{:} e aeropue rto Jo rge Chavez
culfura viva 26 FUENTE: PERFIL DEL VACACIONISTA NACIONAL 2007.PROMPERU




ACTIVIDADES REALIZAD

Ya sea que el punto de salida sea el aeropuerto o los
puestos de control en frontera, pasear por la ciudad y
visitar parques y plazas son actividades realizadas en mas
del 80%b de los casos.

Las ciudades son puntos inevitables de
contacto durante un viaje de un pais a otro



TURISTA NACIONAL

e E| turista nacional viaja en
busca de descanso y
relajacion. Eligen destinos con
buen clima, y con garantias de
seguridad. Los mas jovenes
buscan conocer nuevas zonas
turisticas.

e Visitan mas de un destino a la
vez, y el 97% lo hace sin
recurrir a agencias de viaje.

e Un 36% viaja con familiares
directos y 23% con amigos a
familiares cercanos.

e Sus principales canales de
Informacion: internet y
opinidn de terceros




TURISTA NACIONAL
VIAJAR POR VACA

Descansar / relajarse — 64%
63%
- KU
29%

Divertirme /
distraccion

Conocer nuevos 28%
lugares 29%
179%
Salir de la rutina ’
15%
Pasear con la familia 7%
Y amigos 11%

Conocer atractivos - 6%
turisticos 59 O NSE C

Conocer costumbres 2%
del lugar, tradiciones 304

FPosibilidad de visitar 3%
amigos / familiares 504

Total Ml]ltlple FUENTE: PERFIL DEL VACACIONISTA NACIONAL 2007.PROMPERU

B NSE A'B




TURISTA NACIONAL _

e E| 849 de los turistas nacionales no
busca informacion antes de hacer su
viaje. El 71% ya conocia el lugar, vy el
13% tiene amigos y familiares en el
lugar

e E| 51% que busca informacion lo hace
en internet, y un 48% lo hace a traves
de amigos.




TURISTA NACIONA

¢ Qué informacion buscé?

oamerts | o
(costo/caracteristicas) 49%
Atracivos risicos. ([T 48%

Costo del transporte al
lugar visitado

Distancia y ruta de
acceso

Restaurantes - 19%

Faquetes turisticos
(costo/servicios)

Condiciones de las 0
vias de acceso - 16%

Lugares de diversion 99,
1]
mctuma FUENTE: PERFIL DEL VACACIONISTA NACIONAL 2007.PROMPERU




TURISTA NACIONAL

Actividades realizadas durante el wiaje
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ARQUEOLOGIA

» Huaca Rajada . Sipan

Excavaciones en las Tumbas Reales del Sefior de Slpan. Fuente: Promperu



ARQUEOLOGIA

» Huaca Rajada . Sipan

Orejera Sefor de Sipan. Fuente: Prompert



ARQUEOLOGIA

» Batangrande. Sican




ARQUEOLOGIA

sTdcume




ARQUEOLOGIA

*Pampagrande




ARQUEOLOGIA

= Ventarron




ARQUEOLOGIA

=Capaq Nam . Camino Inca




NATURALEZA

» Bosque de Pbmac




NATURALEZA

" Laquipampa e




NATURALEZA

Chaparri
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Inversion hotelera en ¢

*El nUmero de habitaciones
crecio en 20% entre el 2007
2008. Actualmente existen 17
hoteles y hostales
categorizados

. A0 2006: US$ 3.6M Bt
- B ol oty
. A0 2007: USS 4.1M B — L

m Aﬁ O 2008 : U S$ 4 : 8 M FUENTE: DIRECCION DE TURISMO Y ARTESANIA.DIRCETUR LAMBAYEQUE



Inversiodn en restaurantes

» Apuesta por la gastronomia
lambayecana es una prioridad

* Entre el 2006 y 2008:
Acumulado (aprox.) de US$ 5M

FUENTE: PROMPER/MANCHAMANTELES



Inversion privada

En el ambito urbano

» Hoteles de 5 y 4 estrellas
ciudad principal

= Parques tematicos y zoold




Distribucidon territorial de los principales Centros Comerciales en
Chiclayo ( Supermercados y Mall)
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Inversion publica.

En el ambito urbano

» Sistema publico de transpc
» Ciclovias

= Parques y zonas




Inversion en Conserv
puesta en valor y sen:

* Proteccion y fomento del
patrimonio arqueologico: S




CHICLA

Requieren de una estrategia de desarrollo
urbano para posicionar el bloque nor amazonico

COLOMBIA

ECUADOH
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Lambayeque como polo de
atraccion turistica

GOBIERNO REGIONAL LAMBAYEQUE

cetur

DIRECCION REGIONAL DE
TURISMO, COMERCIO Y ARTESANIA




