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• Resistencia a 
plagas y 
enfermedades

• Rendimientos

• Parte del 
conjunto
– Caso de la 

papa

GENÉTICA

(
• Gustos 

cambiantes 
en mercados 
de destino

• Nuevos 
productos

• Ventanas 
comerciales

GENÉTICA
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CERTIFICACIONES

• GAP
• European Retail

– Safety
– Environmental
– Social

• BRC
• Global Compact
• Control Biológico
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• Monitoreo de la 
Avifauna

CERTIFICACIONES
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MANAGEMENT

• Empresa Agrícola 
vs. Chacra

• El campo lo aguanta 
todo

• Control de costos
• Separar lo personal 

de la empresa
– Gallos, caballos, 

fin de semana, 
etc.

MANAGEMENT
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MANAGEMENT
• Análisis de clima, 

suelos y agua: 
Tensiometros, 
Extractometros, 
Dendometros, 
Nanoriego, etc.

• Mecanización, 
aplicaciones de 
herbicidas
– Algodón, Maíz, 

etc.
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TecnologíaTECNOLOGÍA
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RECURSOS 
NATURALES
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INDUSTRIALIZACIÓNINDUSTRIALIZACIÓN
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LOGÍSTICALOGÍSTICA
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KIEN HU
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PHILADELPHIA
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COMERCIALIZACIÓNCOMERCIALIZACIÓN
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• Calidad o Ventana:
Ambos

COMPRENDER 
MERCADOS

• Caso USA
– Safety: GAP, 

Euregap, etc.
– Ecology
– Ethical Trade
– Empaques 

descartables
• Caso UK

– Blueprint de la 
caja

COMPRENDER 
MERCADOS
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• Prompex
– Mango de 

Ecuador
– Papaya de brasil
– Fruit Logistic

Morocco

COMPRENDER 
MERCADOS

• Concepto de 
Stomach Share.

• China: 35% área de 
hortalizas, 18% de 
frutas.

• Turquía: 22,000 
Has. De viveros, 
5,000 de vidrio.

COMPRENDER 
MERCADOS
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• Oferta Global:
– Nueva Zelanda
– Australia
– Argentina

COMPRENDER 
MERCADOS
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ALEMANIAALEMANIA
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CHINACHINACHINA
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ESPAÑAESPAÑAESPAÑA
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JAPÓNJAPÓNJAPÓN
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PERPIGNANPERPIGNANPERPIGNAN
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REINO UNIDOREINO UNIDOREINO UNIDO
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ESTADOS 
UNIDOS

ESTADOS ESTADOS 
UNIDOSUNIDOS
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