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King kong San Roque (el inicio)

* 1920 Victoria Mejia Baca.

 Alfajor de gran tamano
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KING KONG

'i Z MARCA REGISTRADA

I'N D USRI - PER AL A'NA

LAMBgYEQUE

Publicada en el Peruano 29 de setiembre 1941
Denominacion : King Kongy San Roque



Industria casera
(1970)

- Instalacion de planta industrial 900 m2.

- 95% mano de obra femenina.

- Hornos panaderia, quemadores

- Estandarizacion de procesos, metodos formulaciones.
- ldentificacion de mercado |
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La industria del King Kong

- 1980: Patente : San Roque.
- “Para todos amanece Dios” Perpetua Garcia.
- Formalizacion Competencia.

- Segmentacion de mercados.

A4

- 5000 familias.

- APROKLAM

- Feria del King Kong : 90,000 personas
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Mirando al futuro (1996)

Qué somos?

Que tenemos?

Qué queremos ser?
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“suficiente bueno, no es suficiente”

Cambio de imagen.

Procesos productivos.

)

ESTtructura organizacional.



Im
agen de marca
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Proceso Mix
Tecnologia actual - Artesanal

ecanizacion de

Proceso.

ptimizacion de los

procesos criticos.




Proceso de armado y envasado Innovador

nvasado al vacié a temperatura ambiente.

sterilizacion de productos : tunel de radiacion UV.

mbiente controlado: Aire filtrado y esterilizado con Ozono.

Estabilidad microbiolégica

comprobada de 4 meses.

eCaracteristicas

organolépticas de 2 meses




Organizacion matric |

GEREMCLA
SEEMERAL

GERENCIA
DE

GEREMCIA GERENCIADE

ADMINISTRAC M COMERGCILAL INWVESTIGACION
¥ FINANZAS ¥ DESARROLLO

GEREMNCIA
COMERCIAL GERENGIADE PRODUGCION

Asistente Comercial
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Encargado

Jefe de Distribucidn DeAlmacén

Supervisora de
“entas Tiendas

Asistente de Asistente de
Marketing Exportacion
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Integracion del abastecimiento
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eLeche.
*Azlcar.
sCamote

*Yuca ~__

*Huevos

Chancaca
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Desarrollo comercial nacional




Desarrollo comercial internacional

*Dimension de las comunidades peruanas en el exterior.
* Participacion en ferias Internacionales.

* Integracion e identificacién con las comunidades.

* Promociones: Back to school.

 Auspicios: -Campeonato de futbol Master, New Jersey.

-Fiestas Patrias, Senor de los Milagros

*Pagina WEB.

« EEUU: 7 distribuidores

» Canada, Suecia, Suiza, Costa Rica, Japon.




EL MERCADO

2.1. PARTICIPACION DE MERCADO :iﬁ'MA

ESAN ROQUE

m CASTANEDA

B LAMBAYEQUE
mLAPIURANITA
mVIRGEND DE LA PUERTA
uSIPAN

= TRADICION LAMBAYECANA

= LAESPANOLITA

OTROS

PARTICIPACION DE MERCADO POR MARCAS-KING KONG Y DULCES TRADICIONALES (PIURA, CHICLAYO, TRUJILLO)
Fuente: IMA, Agosto 2008. 5




N —
EL MERCADO |

£.2 RECORDACION ASISTIDA DE MARCAS : :'MA
Respuesta Miiltiple
% MARCAS Piura Chiclayo Trujillo
San Rogue P s 95,7 B 478
Panaderia Santa lsabel — Pdctos Vamys - 19,3 27
Castafeda 0,0 0,0
Virgen de la Puerta 1357 1,3
Panificadora San Martin Ig,j 1,3
Lambayeque ' 16,3 24,3
Tradicion Trujillana 0.0 0.0
La Piuranita . 2.7 6,0
La Espaiiolita ‘ﬁr:i 00
Tradicidn Lamhbayecana I T.7 12,3
Sipan de Lambayeque .14,3 153
Fabrica de Dulces Bruniing lﬁ,ﬁ 153
‘ Total de encuestados : 300 300 i
Cuadre elaborado en base = las Sprimeras marcas mas menconadas en cads ciudad |
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ASPECTOS DE LA MARCA

4. 78 ASPECTOS EN RELACION A LA MARCA SAN ROQUE =E=E,MA

| Muy Bueno / Bueno |

A LA MARCA Piura Chiclayo Trujillo
Tiene precio justo 626 831 | 361
Tiene buena presentacidn - 05.2 935 _ 9.5
Es de buena calidad - 95.0 97.2 _ a1
Es de garantia - 94.6 96.9 _ 93.7
Es de buen sabor S 954 963 ey

Tiene variedad de productos - 693 g7.3 - Fi0

Total de encuestados que conocen la marca San Rogue : 241 290 191

Forcentaje de encuestados que calificaron coma MUY EUEHNO o EUEND cadauno delos aspectos en mendcdn.

Calficagivws=s: Muy Malo, Malo, Regular, Bueno, Muy busno [ referidos en la lamina 30 ) 31




MIsSIAN

Producir y comercializar alimentos y
derivados nutritivos y de alta calidad, a
través de una eficiente red de distribu-

cion y una cultura de servicio que genere

nuevos estandares de excelencia desar-

rollando a nuestros colaboradores y con-
tribuyendo al bienestar de la sociedad

VISION

Tener uno o mas productos alimenticios
SAN ROQUE en la mesa de cada familia
en el mundo entero.




Este no es el fin. No es ni siquiera el
principio del fin. Pero tal vez si es el fin del
principio”. Wiston S. Churchill




SAN ROQUE.

LAMBAYEQUE-PERU

GRACIAS




